
 

  

 

РЕЙТИНГ  
СОБЫТИЙНОГО 
ПОТЕНЦИАЛА 
РЕГИОНОВ®©  
РОССИИ, 2025 



 

© ВНИЦ R&C 2 

ОГЛАВЛЕНИЕ 

1. ОГОВОРКА ............................................................................................................. 3 

2. РЕЗЮМЕ ................................................................................................................. 4 

3. РЕЗУЛЬТАТЫ РЕЙТИНГА 2025 ГОДА ................................................................. 7 

3.1. Описание рейтинга ................................................................................................. 7 

4. СОБЫТИЙНАЯ ИНФРАСТРУКТУРА .................................................................. 12 

5. ПРОГРАММА ПРОДВИЖЕНИЯ РЕГИОНА КАК ДЕСТИНАЦИИ ДЛЯ 
ПРОВЕДЕНИЯ МЕРОПРИЯТИЙ ......................................................................... 14 

6. МЕРЫ ПОДДЕРЖКИ СОБЫТИЙНОЙ ИНДУСТРИИ И 
ИНСТИТУЦИОНАЛЬНАЯ ИНФРАСТРУКТУРА .................................................. 16 

7. ОПЫТ ПРОВЕДЕНИЯ КРУПНЫХ МЕЖДУНАРОДНЫХ СОБЫТИЙ  В 
РЕГИОНЕ .............................................................................................................. 18 

8. ТУРИСТИЧЕСКИЙ ПОТЕНЦИАЛ ........................................................................ 19 

9. МЕТОДОЛОГИЯ ................................................................................................... 22 

9.1. Формирование выборки ....................................................................................... 22 

9.2. Описание методики .............................................................................................. 22 

10. СОБЫТИЙНАЯ ИНФРАСТРУКТУРА .................................................................. 24 

11. ПРОГРАММА ПРОДВИЖЕНИЯ РЕГИОНА КАК ДЕСТИНАЦИИ ДЛЯ 
ПРОВЕДЕНИЯ МЕРОПРИЯТИЙ ......................................................................... 25 

12. МЕРЫ ПОДДЕРЖКИ СОБЫТИЙНОЙ ИНДУСТРИИ И 
ИНСТИТУЦИОНАЛЬНАЯ ИНФРАСТРУКТУРА .................................................. 27 

13. ОПЫТ ПРОВЕДЕНИЯ КРУПНЫХ МЕЖДУНАРОДНЫХ СОБЫТИЙ  В 
РЕГИОНЕ .............................................................................................................. 27 

14. ТУРИСТИЧЕСКИЙ ПОТЕНЦИАЛ ........................................................................ 29 

15. РАСЧЕТ ИНТЕГРАЛЬНОГО ЗНАЧЕНИЯ РЕЙТИНГА ....................................... 30 

 

 
 
Сообщения и материалы Выставочного научно-исследовательского центра (ВНИЦ) R&C сопровож-
даются пометкой «ВНИЦ R&C». Авторские права на всю представленную информацию, а также на 
подбор и расположение материалов принадлежат ООО «ВНИЦ Р-н-С». Все права защищены и охра-
няются законом.  



 

© ВНИЦ R&C 3 

1. ОГОВОРКА 

Материалы, представленные в обзоре, подготовлены аналитиками Выставочного научно-ис-

следовательского центра (ВНИЦ) R&C. Обзор публикуется в целях информирования участ-

ников рынка и других заинтересованных лиц о наиболее актуальных параметрах состояния 

ивент индустрии в регионах России.  

Приведенные выводы, экспертные оценки и прогнозы, если не указано иное, отражают пози-

цию аналитиков Выставочного научно-исследовательского центра (ВНИЦ) R&C, не претен-

дуют на полноту анализа той или иной отрасли, проекта или финансового инструмента и ак-

туальны по состоянию на дату публикации. 

Обзор не может служить основанием для принятия каких-либо инвестиционных решений, не 

является рекламой или офертой, а публикуется исключительно в информационных целях.  

В данном  обзоре оценено состояние событийной индустрии в российских регионах, исследо-

вана динамика произошедших за год изменений и оценены потребности участников в осу-

ществлении мероприятий, способствующих развитию отрасли.  

 
Санкт-Петербург, январь 2026  
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2. РЕЗЮМЕ 

ВНИЦ R&C представляет 11-й ежегодный рейтинг событийного потенциала регионов. Новый 
фокус исследования — комплексная оценка, где наравне с инфраструктурой усиливается 
роль уникального опыта, который регион может предложить, и его туристической привлека-
тельности. 

 

Таблица 1.Топ-20 Рейтинга событийного потенциала регионов®© России-2025 

 места 

 2025 
дина-
мика 2024 2023 2022 2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 2014 

Санкт-Петербург и 
ЛО 1  - 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 - 

Свердловская  
область 2  - 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

Республика  
Татарстан 2 +2 4 4 2 3 3 3 3 4 5 5 4 

Краснодарский 
край* 3  - 3 5 3 5 7(4) 7(4) 5(4) 7(3) 4(3) 4(3) 3(1) 

Республика  
Башкортостан 4  - 4 3 5 6 5 5 6 6 8 11 7 

Красноярский край 5 +7 12 8 10 8 8 8 10 21 17 15 - 

Нижегородская  
область 6 -3 3 6 6 4 11 11 7 5 7 8 - 

Иркутская область 7 +1 8 16 14 21 19 12 12 15 17 8 9 

Самарская об-
ласть 8 -2 6 11 9 9 9 9 8 16 18 18 12 

Тюменская  
область 9 +4 13 12 16 14 25 25 21 13 20 21 13 

Республика Крым 
и г.Севастополь 

10 +20 
30 18 13 18 34 34 26 49 - - - 

Ставропольский 
край 11 +4 15 26 32 16 33 33 36 37 - - 13 

Архангельская  
область 12 -3 9 15 21 20 22 22 22 23 - - - 

Пермский край 13 -3 10 9 11 17 35 35 37 18 19 16 8 

Приморский край 14 -9 5 14 7 7 10 10 18 10 6 6 - 

Калининградская 
область 15 -1 14 10 4 12 6 6 11 8 16 20 - 

Владимирская  
область 16  - 16 19 15 15 20 20 25 30 - - - 

Новосибирская  
область 17 -10 7 7 17 34 24 13 14 14 9 - 7 

ХМАО-Югра 18  - 18 28 19 24 30 29 28 - - - - 

Тульская область 19 +17 36 45 39 29 41 40 40 31 39 18 23 

Алтайский край 20 +2 22 38 28 41 54 54 43 42 42 - - 

* В скобках указаны места Сочи в тот период, когда для города рассчитывался собственный рей-
тинг 

Источник: ВНИЦ R&C 

Первые места сохраняют за собой традиционные лидеры, однако внутри этой группы конку-
ренция обострилась. Санкт-Петербург прочно удерживает первую позицию, а на 2 место 
поднялась Республика Татарстан, показав свой лучший результат за историю рейтинга и 
разделив итоговое место со Свердловской областью. 3 место, как и в прошлом году, 
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уверенно занимает Краснодарский край, а 4 место – Республика Башкортостан. Эти реги-
оны демонстрируют опережающие темпы развития по всем ключевым показателям. 

На 5 место поднялся Красноярский край, показав самый сбалансированный результат в топ-
20: по каждому блоку критериев он вошёл в первую десятку участников.  

Нижегородская область опустилась на 6 место, уступив в темпах роста отельной инфра-
структуры и числа мультиформатных площадок. Свою роль сыграло и отсутствие в регионе 
конгресс-бюро. 

Иркутская область продолжает стабильный рост, поднявшись на одну позицию до 7 места 
— это её лучший результат. Успеху способствует развитие туристической инфраструктуры 
Прибайкалья и активное продвижение региона на внутреннем и международном рынке. 

Незначительное снижение позиции Самарской области при сохранении места в топ-10 обу-
словлено ростом конкуренции среди лидеров, прежде всего, по уровню развития инфраструк-
туры.  

Тюменская область занимает 9 место и демонстрирует рост, вызванный усилением в блоках 
показателей, характеризующих продвижение, административный бэкграунд и опыт проведе-
ния мероприятий. Совокупный вес этих показателей в новой методике позволяет регионам 
расти за счет смещения векторов от инфраструктуры в сторону профессиональных компе-
тенций и  опыта. 

Замыкает десятку Республика Крым и Севастополь, ставшие одними из главных «восхо-
дящих звёзд» рейтинга. Этот тандем стал одним из лидеров роста рейтинга благодаря актив-
ному развитию инфраструктуры и продвижению своего потенциала как внутри России, так и 
за ее пределами: в 2025г. регион активно продвигал свой потенциал, став частью коллек-
тивно экспозиции национального бренда Discover Russia на выставках CITIE и COTTM в Ки-
тае. 

 

График 1. Позиции российских регионов в топ-10 Рейтинга событийного потенциала 
регионов®© по итогам 2025 года 

 

Источник: ВНИЦ R&C 

Середину рейтинга – места с 11 по 50 можно охарактеризовать как зону высокой турбулент-
ности. Здесь наблюдается масштабное перераспределение мест: многие регионы 
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поменялись позициями на 5-10 пунктов, что свидетельствует об усилении конкуренции и вы-
равнивании потенциала.  

Регионы, занимающие позиции с 50-го по 84-е место, демонстрируют минимальную дина-
мику (изменения в основном в пределах +/- 5 позиций), что свидетельствует о сохраняю-
щемся ресурсном отставании по совокупности исследуемых факторов.  
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3. РЕЗУЛЬТАТЫ РЕЙТИНГА 2025 ГОДА 

3.1.  Описание рейтинга 

Событийная индустрия не стоит на месте, и наш рейтинг развивается вместе с ней. В 2025 

году мы существенно обновили методологию, чтобы более точно изучить динамику отрасли 

в регионах России и охарактеризовать потенциал их развития. В основе обновленной мето-

дологии – пять ключевых групп показателей: 

• Событийная инфраструктура. Мы исследуем наличие в регионах фундаментальных ре-

сурсов для проведения мероприятий: современных конгрессных и выставочных центров, 

мультиформатных площадок, качественны средств размещения. 

• Продвижение и имидж регионов. Группа показателей, оценивающая, активно ли регион 

рассказывает о себе как о событийной дестинации. Мы анализируем не только наличие 

специальных программ поддержки, но и реальные шаги: работу отраслевых интернет-ре-

сурсов, участие в специализированных выставках в России и за ее пределами, наличие 

территориальных и событийных брендов.  

• Меры административной поддержки и отраслевые сообщества  - совокупность факторов, 

характеризующих институциональную среду событийной индустрии. Мы учитываем меры 

административной и финансовой поддержки, активность профессиональных сообществ в 

регионе. 

• Опыт и экспертиза. Мы собираем статистику по крупным международным, отраслевым и 

регулярным деловым мероприятиям, прошедшим в регионе. Особое внимание – к уникаль-

ным, «флагманским» событиям, которые становятся лучшими практиками и визитной кар-

точкой дестинации. 

• Туристическая привлекательность. Зачастую, участие в мероприятиях  – это повод от-

крыть для себя новые места и направления. Мы оцениваем факторы, которые делают ре-

гион привлекательным для туристов. В их числе транспортная доступность, наличие зна-

ковых природных и культурных объектов. 

Основная цель составления рейтинга заключается в определении ключевых факторов и ко-

личественной оценке степени их влияния на развитие региона как событийной дестинации. В 

этой связи каждой группе факторов присвоены веса, пропорциональные ее важности для ин-

дустрии. Первая группа факторов является наиболее значимой, ее совокупный вес состав-

ляет 30% в общем объеме. Вторая, третья и четвертая группа имеют равные доли – 20%, а 

последняя группа является наименее значимой, ее совокупный вес составляет 10%. 

В исходный пул рейтинга включены все 89 регионов России. Традиционно, в тандемах, объ-

единенных общностью социально-экономических условий, оцениваются города федераль-

ного значения и их регионы-спутники: Санкт-Петербург и Ленинградская область, Москва и 

Московская область, а также город Севастополь и Республика Крым. При этом результаты 

Москвы, как столичного региона, обладающего большими ресурсными возможностями, не 

учитываются в итоговом распределении мест. 

Указанный подход позволяет нам составить не просто список, но объективную карту собы-

тийных возможностей страны, выделить точки роста, ключевые тренды и лучшие практики. 

Обновленная методология работает как «детектор изменений», позволяющий выявлять как 

новых лидеров роста, так и факторы, ему способствующие. Яркий пример — Оренбургская 
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область (+30 позиций). Комплексное развитие курорта Соль-Илецк:  открытие сетевого отеля 

Азимут, укрепление локального туристического бренда, развитие интернет-ресурсов   - напря-

мую улучшило результаты региона по ключевым критериям. 

Исследование также подтвердило и сделало наглядными несколько ключевых трендов: 

• Усиление роли государственной поддержки – прошедший год показывает эффективность 

принятых мер поддержки федерального и местного уровня. Здесь можно отметить и доми-

нирование госсектора как заказчика крупных мероприятий, и субсидирование развития от-

расли, прежде всего, наличие единой федеральной субсидии в сфере туризма, которую 

регионы могли направить по своему усмотрению либо на развитие инфраструктуры, либо 

на проведение событийных мероприятий. 

• Фокус на национальную идентичность и самобытность - активное развитие региональ-

ных ивентов и включение тем русской идентичности, культурного кода, российских локаций 

в программы и событийные календари. 

• Возвращение офлайна в новых локациях, wellness-тренд – показывает рост обществен-

ного интереса к здоровому образу жизни, wellness-активности и загородные эко-площадки 

становятся все более востребованными элементами ивент-программы. 

• Рост качества событий - на фоне сокращения бюджетов растет ожидание качества. За-

казчики, как в госсекторе, так и в корпоративном, хотят инвестировать в события для ре-

шения конкретных бизнес-задач, ожидая на выходе ивенты со смыслом и практической 

пользой. 

Подводя итоги исследования, можно отметить, что рейтинг 2025 года отражает переход ин-

дустрии в новую фазу: от доминирования исторически сложившихся центров к более распре-

делённой и конкурентной модели, где успех формируется комплексными усилиями регио-

нальных властей и профессионального сообщества. 
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Таблица 2. Динамика событийного потенциала®© регионов России в 2014-2025 гг. 

 2025 
дина-
мика 2024 2023 2022 2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 2014 

Санкт-Петербург и ЛО 1  - 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 - 

Свердловская область 2  - 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

Республика Татарстан 2 +2 4 4 2 3 3 3 3 4 5 5 4 

Краснодарский край* 3  - 3 5 3 5 7(4) 7(4) 5(4) 7(3) 4(3) 4(3) 3(1) 

Республика Башкортостан 4  - 4 3 5 6 5 5 6 6 8 11 7 

Красноярский край 5 +7 12 8 10 8 8 8 10 21 17 15 - 

Нижегородская область 6 -3 3 6 6 4 11 11 7 5 7 8 - 

Иркутская область 7 +1 8 16 14 21 19 12 12 15 17 8 9 

Самарская область 8 -2 6 11 9 9 9 9 8 16 18 18 12 

Тюменская область 9 +4 13 12 16 14 25 25 21 13 20 21 13 

Республика Крым  
и г.Севастополь 10 +20 30 18 13 18 34 34 26 49 - - - 

Ставропольский край 11 +4 15 26 32 16 33 33 36 37 - - 13 

Архангельская область 12 -3 9 15 21 20 22 22 22 23 - - - 

Пермский край 13 -3 10 9 11 17 35 35 37 18 19 16 8 

Приморский край 14 -9 5 14 7 7 10 10 18 10 6 6 - 

Калининградская область 15 -1 14 10 4 12 6 6 11 8 16 20 - 

Владимирская область 16  - 16 19 15 15 20 20 25 30 - - - 

Новосибирская область 17 -10 7 7 17 34 24 13 14 14 9 - 7 

ХМАО-Югра 18  - 18 28 19 24 30 29 28 - - - - 

Тульская область 19 +17 36 45 39 29 41 40 40 31 39 18 23 

Алтайский край 20 +2 22 38 28 41 54 54 43 42 42 - - 

Кемеровская область 21 -2 19 17 12 11 17 17 23 27 48 37 - 

Забайкальский край 22 +2 24 39 38 32 39 35 36 - - - - 

Омская область 23 +3 26 23 27 19 26 26 27 32 20 26 - 

Новгородская область 24 +7 31 37 20 35 21 16 24 24 23 - 21 

Ярославская область 25 +9 34 41 33 36 18 32 31 9 10 6 12 

Оренбургская область 26 +30 56 44 40 43 38 30 38 41 48 21 - 

Воронежская область 27 -4 23 21 34 45 29 28 29 13 14 8 24 

Сахалинская область 28 +14 42 34 56 63 72 60 42 47 38 19 26 

Челябинская область 29 -9 20 22 18 26 12 15 20 10 12 - - 

Мурманская область 30 -19 11 13 8 10 14 14 17 9 12 13 - 

Хабаровский край 31 -4 27 29 31 49 23 14 11 - - - - 

Камчатский край 32 -4 28 40 35 22 13 19 17 - - - - 

Амурская область 33 +31 64 56 55 65 55 70 41 - - - - 

Республика Бурятия 34 -13 21 25 41 52 43 33 25 - - - - 

Ростовская область 35 -2 33 30 23 13 15 15 9 15 11 7 5 

Вологодская область 36 +21 57 55 51 37 53 51 65 25 30 - - 

Белгородская область 37 -12 25 24 22 38 32 24 35 - - 8 15 

Республика Карелия 38 -21 17 20 24 23 40 43 39 - - - - 

Рязанская область 39 +8 47 61 36 47 37 38 47 27 25 - 18 

Саратовская область 40 -2 38 36 44 33 27 34 22 44 47 - - 

Волгоградская область 41 +7 48 32 26 28 16 20 19 - 33 - - 

Липецкая область 42 +17 59 58 47 50 67 56 58 36 29 16 - 
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Кировская область 43 -11 32 27 25 30 52 52 45 32 35 - - 

Псковская область 44 -1 43 35 61 61 63 49 51 - - - - 

Астраханская область 45 +4 49 52 50 55 44 45 44 26 27 13 19 

Ульяновская область 46 -1 45 51 43 27 46 42 33 32 22 - - 

Орловская область 47 +8 55 50 48 40 57 46 74 - - - - 

Пензенская область 48 -8 40 62 52 51 70 64 67 37 40 - 24 

Чувашская Республика 49 +5 54 49 62 44 65 58 71 - - - - 

Республика Саха 50  - 50 53 46 57 28 39 26 - - - - 

Республика Дагестан 51 -22 29 42 37 48 48 61 76 - - - - 

Удмуртская Республика 52 +6 58 46 45 42 45 58 34 40 28 - - 

Ивановская область 53 -14 39 63 57 68 56 57 66 - - - - 

Республика Алтай 54 -10 44 43 58 54 58 74 68 - - - - 

Курганская область 55 -9 46 47 64 59 73 72 56 - - - - 

Калужская область 56 -4 52 48 42 67 42 53 48 35 41 - 21 

Костромская область 57 +9 66 64 65 56 61 65 59 - - - - 

Тамбовская область 58 -7 51 67 59 60 68 63 73 38 36 - - 

Томская область 59 -6 53 54 49 46 36 41 50 23 21 - - 

Республика Тыва 60 +17 77 65 53 62 62 50 60 - - - - 

Республика Марий Эл 61 -20 41 57 54 73 60 62 61 - - - - 

Республика Мордовия 62 -27 35 31 30 25 31 31 46 - - - - 

Республика Хакасия 63 -3 60 66 71 70 74 68 75 - - - - 

Курская область 64 -1 63 76 73 72 76 77 64 - - - - 

Смоленская область 65 +7 72 68 69 66 75 67 69 - - - - 

ДНР 66 -5 61 73 - - - - - - - - - 

Тверская область 67 -30 37 33 29 31 51 71 57 - - 20 19 

Республика Коми 68 -6 62 59 63 39 49 44 52 50 49 - 26 

Кабардино-Балкарская 
Республика 69 +5 74 74 67 74 64 48 70 - - - - 

Республика Калмыкия 70 -3 67 60 60 69 66 69 80 - - - - 

Чукотский АО 71 +9 80 77 76 79 77 79 81 - - - - 

Магаданская область 72 +9 81 80 74 77 71 73 55 - - - - 

Брянская область 73 +6 79 79 75 78 80 77 77 - - - 26 

Чеченская Республика 74 -9 65 71 66 64 50 47 54 45 44 - - 

Карачаево-Черкесская  
Республика 75 +1 76 83 80 76 78 81 79 - - - - 

Республика Адыгея 76 -5 71 78 72 71 59 76 72 - - - - 

Республика  
Северная Осетия-Алания 77 -9 68 69 70 58 46 55 62 - - - 30 

Республика Ингушетия 78 -8 70 72 78 81 81 80 82 - - - - 

ЯНАО 79 -4 75 70 68 53 69 66 78 - - - - 

Еврейская АО 80 -7 73 81 79 80 79 75 53 - - - - 

Запорожская область 81 -12 69 82 - - - - - - - - - 

Ненецкий АО 82 -4 78 75 77 75 82 82 63 - - - - 

ЛНР 83  - 83 84 - - - - - - - - - 

Херсонская область 84 -2 82 84 - - - - - - - - - 

* В скобках указаны места Сочи в тот период, когда для города рассчитывался собственный 
рейтинг 

Источник: ВНИЦ R&C 
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График 2. Рейтинг событийного потенциала регионов®© России-2025 

 
Источник: ВНИЦ R&C 
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4. СОБЫТИЙНАЯ ИНФРАСТРУКТУРА 

Первая группа критериев характеризует состояние событийной инфраструктуры региона. Это 

один из важнейших факторов, оказывающих влияние на привлечение деловых мероприятий. 

В данном блоке рассматриваются площадки для проведения мероприятий (специализиро-

ванные выставочно-конгрессные комплексы), мультиформатные площадки, которые, не бу-

дучи специализированными КВЦ, фактически используются для проведения событийных ме-

роприятий, конгресс-отели с залами вместимостью от 100 человек, отели и гостиницы меж-

дународного уровня (сетевые отели), а также общий объем номерного фонда средств разме-

щения в регионе. 

По состоянию на конец 2025 г. специализированные КВЦ действовали более чем в 40% ре-

гионов (37 из 86 исследуемых). При этом мультиформатные площадки были выявлены более 

чем в 95% регионов (83 из 86 исследуемых). Это свидетельствует о высокой адаптивности 

индустрии, которая эффективно использует непрофильные, но подходящие по своим техни-

ческим, пространственным и эксплуатационным характеристикам площадки. Анализ собран-

ной информации показал, что в качестве мультиформатных могут выступать площадки мо-

дернизированных дворцов культуры, реновированные промышленные пространства, залы 

высших учебных заведений, библиотек и научных центров, а также филармонии и драмати-

ческие театры, оснащенные необходимым оборудованием. Для проведения крупных выста-

вок в регионах, где нет специализированных объектов, используются стадионы и дворцы 

спорта, в том числе построенные или реконструированные для проведения международных 

соревнований в 2010-х годах. В ходе исследования ВНИЦ R&C собрал данные о 979 пред-

ставленных на рынке мультиформатных площадках, 22% которых сосредоточены в Москве и 

Московской области, 12% - в Санкт-Петербурге и Ленинградской области, 6% - в Краснодар-

ском крае, по 2% - в Свердловской, Нижегородской, Самарской и Воронежской областях, Рес-

публике Татарстан и Краснодарском крае, 1% - в Ростовской области. На остальные регионы 

совокупно приходится 47% площадок. 

График 3. Распределение мультиформатных площадок по регионам России в 2025 году 

 
Источник: ВНИЦ R&C 
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Количество регионов, в которых есть конгресс-отели, вместимостью 100 и более мест, в 2025 

году выросло на 2,5% и достигло 81. Ок. 40% всех объектов находятся на территории трех 

регионов-лидеров: агломераций Москва – Московская область, Санкт-Петербург - Ленинград-

ская область, а также в Краснодарском крае. 

Анализ наличия специализированных, мультиформатных и отельных площадок позволил вы-

явить только три региона, где полностью отсутствует инфраструктура для проведения собы-

тийных мероприятий. Два из них - Ненецкий и Чукотский автономные округа - характеризу-

ются малой численностью населения и удалённым географическим положением. Третий - 

Херсонская область - находится на этапе восстановления коммерческой и социальной ин-

фраструктуры. 

В 2025 году сохраняется устойчивый тренд на развитие отельных сетей, охватывающий все 

сегменты рынка. Рост демонстрируют как крупные федеральные операторы (Cosmos, 

Azimut), расширяющие географию за счёт одновременного запуска проектов в нескольких ре-

гионах, так и другие федеральные игроки: сеть «3А», например, активно развивает формат 

отелей малой и средней вместимости в различных субъектах РФ. Параллельно укрепляют 

позиции региональные сети: «Мантера» концентрируется на ключевых проектах в Краснодар-

ском крае, а «Озон» - в нише высокогорных отелей в Кабардино-Балкарской и Карачаево-

Черкесской республиках. Общее количество сетевых отелей выросло на 17% в сравнении с 

2024 годом и достигло 710 единиц. Таким образом, рынок демонстрирует эффективное соче-

тание разнообразных стратегий роста: от федеральной экспансии до фокусировки на отдель-

ных регионах и специализированных нишах. 

Статистика Росстата также свидетельствует о расширении предложения на рынке коллектив-

ных средств размещения. Совокупный объем номерного фонда вырос в подавляющем боль-

шинстве регионов (81 субъект РФ), тогда сокращение зафиксировано лишь в пяти, что под-

черкивает единичный характер исключений. 

 
График 4. Топ-10 регионов с наиболее развитой событийной инфраструктурой 

 
Источник: ВНИЦ R&C 
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На графике 4 представлено распределение регионов-лидеров по итогам анализа событийной 

инфраструктуры. Состав первой десятки по сравнению с 2024 годом остался неизменным. За 

Санкт-Петербургом, лидирующим по объему специализированных КВЦ и КЦ, а также мульти-

форматных площадок, следует Краснодарский край – один из федеральных лидеров гости-

ничного рынка, уступающий по этим показателям только Москве и Московской области. От-

метим, что отрыв Санкт-Петербурга от Краснодарского края является минимальным. С не-

большими различиями в баллах далее расположились Республика Татарстан и Свердлов-

ская область. Республика Крым и город Севастополь, несмотря на небольшое количество 

специализированных объектов, вошли в топ за счет растущего объема средств размещения. 

В группу лидеров также входят: Ставропольский край, Нижегородская, Самарская и Ростов-

ская области, а также Приморский край. 

 
 

5. ПРОГРАММА ПРОДВИЖЕНИЯ РЕГИОНА КАК ДЕСТИНАЦИИ ДЛЯ ПРО-
ВЕДЕНИЯ МЕРОПРИЯТИЙ 

Исследование второй группы показателей включает оценку механизмов, применяемых для 

продвижения региона как событийной дестинации как в России, так и за ее пределами.  

В частности, анализируется, есть ли у региона туристический или событийный бренд, утвер-

жденная программа продвижения региона и событийный паспорт, интернет-ресурсы для про-

движения  и их посещаемость, участвуют ли представители региона в российских и зарубеж-

ных специализированных выставках событийной и туристической индустрии.  

Под влиянием новых геополитических реалий и изменения структуры туристических потоков 

регионы активизировали работу по привлечению туристов и развитию своих конкурентных 

преимуществ. Ее итогом стало практически повсеместное создание и ведение программ про-

движения туристического потенциала. Анализ показал, что в 2025 году такие документы дей-

ствуют в 85 из 86 регионов, причем впервые их разработали и представили новые субъекты 

РФ — ДНР, ЛНР, Запорожская и Херсонская области. Сверх того, в 6 регионах - Краснодар-

ском и Камчатском краях, республиках Башкортостан и Татарстан, а также в Самарской и 

Свердловской областях разработаны событийные паспорта - аналитические путеводители, 

которые систематизируют и обобщают информацию о регионе для его позиционирования и 

продвижения как места проведения событий. Создание глубоких аналитических продуктов 

закладывает основу для перехода от тактического привлечения туристов к стратегическому 

управлению имиджем и конкурентоспособностью региона. 

Одним из ключевых аспектов программ привлечения  туристов является создание и продви-

жение локальных брендов. По данным  ВНИЦ R&C, количество регионов, сформировавших и 

продвигавших собственные территориальные бренды, продолжает расти: в 2025 г. оно уве-

личилось на 8% и достигло 81, что составляет 94% общего пула участников. Лидерами по 

количеству брендов стали Тюменская область, Красноярский край и Республика Татарстан. 

Новые территориальные бренды представили в 2025 году Томск, Кабардино-Балкария и Кал-

мыкия. Бренд «Томск заходит» позиционирует город как территорию пешеходного интел-

лекта, понять и почувствовать которую можно в процессе пешеходных прогулок. Туристиче-

ский бренд Кабардино-Балкарии «Впечатления сильнее слов» дает отсылку к эмоциям и 
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вдохновению туристов, побывавших в республике, каждый из которых уносит с собой нечто 

бесценное — яркие эмоции и счастливые воспоминания. Бренд «Калмыкия- место силы» был 

представлен на Международном буддийском форуме, проходившем в регионе в 2025 году, 

показывает Калмыкию как центр духовности и культурного наследия. Следует также отме-

тить, что в 2025 году туристические бренды представили также новые регионы: Херсонская 

область разработала и начала продвигать бренд «Возрождение Херсонщины», а Запорож-

ская область – туристический бренд «Приазовье». 

Продвижение регионов в 2025 году было ориентировано преимущественно на внутренний 

рынок: все субъекты РФ приняли участие как минимум в одной крупной российской выставке. 

Наиболее массовым событием стал международный туристический форум «Путешествуй!», 

организованный фондом «Росконгресс» совместно с Министерством экономического разви-

тия при поддержке Правительства РФ, в котором участвовали делегации из 71 региона. 

На внешних рынках активность проявили 38 регионов. Абсолютным лидером по количеству 

зарубежных выставок (9) стала агломерация Санкт-Петербурга и Ленинградской области, 

представленная в Китае, Индии, Вьетнаме, Иране, Катаре, Казахстане, Узбекистане и Бела-

руси. На втором месте — Москва и Московская область с участием в 8 выставках в Китае, 

Индии, Катаре, Кувейте и Беларуси. Особенностью года стало активное использование фор-

мата коллективных стендов под общим брендом Discover Russia на ключевых выставках в 

Китае (CITIE, COTTM) и Катаре (QTM). Цель бренда — к 2030 году войти в ТОП-10 визуальных 

ассоциаций с Россией у иностранных туристов. В работе стендов приняли участие 26 регио-

нов, что свидетельствует о растущем запросе на кооперативные модели продвижения. 

График 5. Лидеры рейтинга регионов по итогу мероприятий по продвижению террито-
рии как событийной дестинации 

 
Источник: ВНИЦ R&C 
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42%). Еще 17 регионов поддерживали русскую и английскую версии, а 27 регионов (31%) 
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имели сайты на трех и более языках. Наиболее распространенным иностранным языком яв-

ляется английский, за ним следует китайский. Прочие иностранные языки, за исключением 

английского, вытесняются языками целевых коммуникаторов, которых стремиться привлечь 

регион. Наиболее популярными и посещаемыми туристическими онлайн-ресурсами в 2025 

году стали сайты Москвы и Московской области, Санкт-Петербурга и Ленинградской области, 

Калининградской и Тульской областей, а также Республики Крым. 

Ключевым фактором, определившим лидерство Свердловской области, Камчатского края, 

Республики Татарстан и Краснодарского края в рейтинге (см. График 5), стало наличие у этих 

регионов комплексного аналитического инструмента — событийного паспорта. Санкт-Петер-

бург и Ленинградская область, занявшие 5 -е место, обеспечили свой результат за счёт вы-

сокой активности в продвижении как на внутреннем, так и на внешнем рынках. Успех регио-

нов, завершающих первую десятку рейтинга, связан с эффективной работой в сфере терри-

ториального и событийного брендинга, а также с наличием качественных и посещаемых ин-

тернет-ресурсов.  

 

6. МЕРЫ ПОДДЕРЖКИ СОБЫТИЙНОЙ ИНДУСТРИИ И ИНСТИТУЦИО-
НАЛЬНАЯ ИНФРАСТРУКТУРА 

В данном блоке объединены количественные и качественные показатели, характеризующие 

развитие институциональной инфраструктуры событийной отрасли. К количественным отно-

сятся число туристско-информационных центров (ТИЦ), количество организаций — членов 

профессиональных ассоциаций, а также участников рейтинга Национального конгресс-бюро. 

Качественная оценка включает оценку наличия специализированных структур по развитию 

делового туризма и привлечению мероприятий, региональных нормативных документов, ре-

гулирующих развитие ивент индустрии, и конкретных мер целевой поддержки отрасли. 

Количество регионов, имеющих специализированную структуру, занимающуюся привлече-

нием в регион новых мероприятий и формированием деловой повестки, в сравнении с  2024 

годом не изменилось. Такие структуры присутствуют примерно в 7% регионов — участников 

рейтинга. К ним относятся: Санкт-Петербург - Ленинградская область, Свердловская область, 

Республика Татарстан, Республика Башкортостан, Мурманская и Ярославская области. 

При этом на 2% выросло количество регионов, где зарегистрирована как минимум одна орга-

низация, являющаяся участником отраслевой ассоциации. Сохраняется тренд к централиза-

ции профессионального сообщества – ок. 60% его участников зарегистрировано в Москве и 

Московской области. Значительная часть остальных участников сконцентрирована в Санкт-

Петербурге, Нижегородской и Свердловской областях, Краснодарском крае и Республике Та-

тарстан. Их совокупная доля составляет 25% от общего количества. Данный тренд подтвер-

ждается также распределением организаций-лидеров рейтинга Национального конгресс-

бюро, которые сосредоточены в тех же ключевых регионах.  Для преодоления централизации 

и развития профессиональной среды в регионах необходимы целенаправленные усилия и 

системная поддержка со стороны региональных администраций. 

По состоянию на конец 2025 года 62 региона (+6 регионов к аналогичному количеству в 2024 

году)  имеют действующие стратегии развития событийного туризма. Среди них есть регионы, 
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которые обновили документы в связи с завершением период действия предыдущих редак-

ций, а также регионы, разработавшие концептуально новые документы (Чувашская Респуб-

лика, Орловская область). Меры поддержки событийной индустрии реализуются в 54 регио-

нах. Основным инструментом остается единая федеральная субсидия в сфере туризма, ко-

торую субъекты РФ могут направлять на развитие инфраструктуры или на проведение меро-

приятий. Анализ показал, что событийный туризм выделен как отдельное направление для 

этой субсидии в 7 регионах. При этом 37 регионов утвердили отдельную, специализирован-

ную субсидию на поддержку событийного туризма, а еще в 10 субъектах действуют иные 

меры прямой бюджетной поддержки. 

На 8% в сравнении  с 2024 годом выросло количество ТИЦ в регионах. Сеть информационных 

центров, где туристы могут получить полезную для своего путешествия информацию, рабо-

тает практически по все стране -  в 84 из 86  регионах. В их числе Донецкая Народная Рес-

публика, Запорожская и Херсонская области. Лидируют по количеству ТИЦ: Алтайский край, 

Москва и Московская область, Новгородская и Липецкая области, Санкт-Петербург и Ленин-

градская область. 

 
График 6. Регионы, лидирующие в блоке «Меры поддержки событийной индустрии» 

 
 

Источник: ВНИЦ R&C 
 

Проанализировав все показатели блока 3, можно отметить, что в ТОП-10 вошли регионы, 

реализующие полный спектр мер административной поддержки: создание и ведение норма-

тивно-правовой базы событийной отрасли, финансирование деловых и событийных меропри-

ятий. Дополнительным лифтом для Санкт-Петербурга, Свердловской области, Республики 

Башкортостан и Ярославской области является наличие конгресс-бюро, для Алтайского края 

-  развитой сети ТИЦ, а для Нижегородской области, Краснодарского края и Республики Та-

тарстан – концентрация отраслевого сообщества. 
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7. ОПЫТ ПРОВЕДЕНИЯ КРУПНЫХ МЕЖДУНАРОДНЫХ СОБЫТИЙ  
В РЕГИОНЕ 

Анализируется группа критериев, отражающих событийную привлекательность региона  

и опыт проведения крупных и значимых мероприятий, в том числе на регулярной основе. В 

2025 году категория была расширена и теперь включает критерии, отражающие 

зрелость событийной среды региона. К ним относятся: наличие региональных календа-

рей событий в области культуры, музыки, истории, спорта; наличие лучших событийных и 

туристических практик, адаптированных через платформу «Смартека»; количество проектов, 

вышедших в финал национальной премии Russian Event Awards (REA). Новые показатели 

стимулируют системный подход регионов к развитию и привлечению событийных проектов, 

внедрению и распространению успешных практик, что повышает общий качественный уро-

вень индустрии. 

В 2025 году продолжился количественный рост мероприятий всех сегментов: 

• В сравнении с 2024 годом наблюдается рост количества крупных нерегулярных ме-

роприятий на 8%, при этом их содержательный фокус смещается в сторону внутрен-

ней повестки. Это выражается в увеличении доли событий патриотического характера 

и мероприятий, ориентированных на молодежную аудиторию (Всероссийский патрио-

тический форум – 2025 г. Москва, мероприятия «Росмолодежь», Юношеские игры 

стран Организации исламского сотрудничества – 2027 г. Казань). В международном 

сегменте актуальными приоритетами остаются развитие сотрудничества в рамках аль-

янсов БРИКС и ШОС, а также выстраивание отношений с дружественными странами. 

• На 4% выросло количество регулярных мероприятий в регионах. Рост сопровож-

дается расширением географии крупных деловых форумов. В 2025 году такие меро-

приятия, стимулирующие развитие деловой среды, проводятся как минимум в 58 субъ-

ектах РФ. Значимым свидетельством интеграции стала активная событийная повестка 

в новых регионах – ДНР, ЛНР, Запорожской и Херсонской областях. 

• В 9 регионах проводятся деловые мероприятия, отмеченные знаком РСВЯ, свидетель-

ствующем об особом значения этих мероприятий для российской экономики. 

• Динамика количества мероприятий профессиональных ассоциаций и сообществ не-

значительна. Горизонт планирования мероприятий по-прежнему не растет и состав-

ляет 1-2 года. На первый план выходят мероприятия российских ассоциаций и их парт-

неров в дружественных странах. 

Тенденция к акценту на национальной идентичности прослеживается и на уровне региональ-

ных событийных календарей. При неизменном числе регионов, ведущих работу по их состав-

лению, контент событий, включенных в повестку, фокусируется на темах региональной иден-

тичности, культурного кода и локальных особенностей. Это видно на примерах событийных 

календарей Рязани (традиционная гастрономия, этнокультура, историческая реконструкция), 

Черноземья, Красноярского края. 

Лучшие событийные и туристические практики внедряет 2/3 российских регионов. Лидером 

по количеству являются Красноярский и Краснодарские края, Свердловская область. Одними 

из наиболее востребованных являются практики развития промышленного туризма, 
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повышения спроса на объекты локального предпринимательства и туризма, повышения ин-

тереса к территориальным брендам, событийному и гастрономическому туризму. 

В финал премии Russian Event Awards (REA) в 2025г вышли 466 событийных проектов из 59 

российских регионов. Лидерами по количеству стали Нижегородская область (52 проекта), 

Москва - Московская область (41 проект), Кемеровская область (30 проектов). 

 

График 7. Топ-10 регионов в блоке «Опыт проведения мероприятий» 

 

Источник: ВНИЦ R&C 
 

На графике 7 можно выделить три ключевые группы регионов. Лидерами по показателям, 

характеризующим опыт проведения мероприятий, являются Санкт-Петербург и Ленинград-

ская область, Республика Татарстан, Краснодарский край, Нижегородская область и Респуб-

лика Башкортостан, демонстрирующие наивысшие результаты по всем исследуемым пара-

метрам. Архангельская и Свердловская области немного уступают лидерам: первая — по 

количеству мероприятий, вторая — по числу адаптированных практик на платформе «Смар-

тека» и финалистов премии REA. Третья группа регионов, замыкающая топ-10, отстает от 

лидеров по всем показателям данного блока, однако в целом демонстрирует достаточно вы-

сокие результаты в сравнении с остальными участниками рейтинга. 

 

8. ТУРИСТИЧЕСКИЙ ПОТЕНЦИАЛ 

В 2025 году методика исчисления основных показателей блока «Туристический потенциал» 

претерпела существенные изменения. Одним из них стал переход к количественной 

оценке объектов культурно-исторического наследия из состава списков ЮНЕСКО и Государ-

ственного свода  особо ценных объектов культурного наследия народов РФ. Такой подход 

позволяет более точно определить территории с наибольшей концентрацией памятников, об-

ладающие большей привлекательностью для туристов. 

В 2025 году на 47-й сессии Комитета всемирного наследия ЮНЕСКО в Список всемирного 

наследия был включен еще один российский объект - «Наскальная живопись пещеры 
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Шульган-Таш», расположенная на территории Республики Башкортостан. Она образована в 

карстовом массиве неподалёку от рек Белая и Шульган и включает несколько крупных залов 

и глубоких камер, расположенных на двух уровнях. В ней находятся многочисленные 

наскальные рисунки, относящиеся к эпохе позднего палеолита. Это – первый и пока един-

ственный объект ЮНЕСКО, расположенный на территории Башкирии. Лидерами по количе-

ству объектов ЮНЕСКО являются 2 региона: Москва - Московская область и Республика Та-

тарстан, где расположено по 4 объекта из Списка всемирного наследия. 

Москва - Московская область также лидирует по количеству объектов из Государственного 

свода (42 наименования). Второе место по этому показателю разделяют 2 региона – Санкт-

Петербург - Ленинградская область и Псковская область (по 19 наименований). 

По состоянию на 2025 год объекты культурного наследия находятся на территории 44% ре-

гионов – участников рейтинга. 

В 2025 году изменилась методология расчёта транспортной доступности. Показатели теперь 

ранжируются не по абсолютному числу авианаправлений, а по их количеству в расчёте на 

100 000 жителей. Такой подход точнее отражает реальную обеспеченность регионов транс-

портным сообщением с российскими и зарубежными городами. Это позволяет корректно со-

поставлять авиационные узлы разного размера.  

Лидерами по показателю внешнего авиасообщения стали Новосибирская, Тюменская обла-

сти и Хабаровский край - крупные транспортные хабы, обеспечивающие связь с большим 

количеством регионов Средней Азии, Ближнего и Дальнего Востока. В части обеспеченности 

внутренними авиарейсами (на 100 000 населения) лидируют Чукотский АО, Магаданская об-

ласть и Камчатский край. Их высокие результаты напрямую связаны с географической спе-

цификой и отсутствием круглогодичных наземных альтернатив.  

График 8. Топ-10 регионов в блоке «Туристический потенциал» 

 

Источник: ВНИЦ R&C 

 

Согласно данным 2025 года, каждый 26% российских регионов не обладают собственной дей-

ствующей авиационной инфраструктурой. Данный фактор является объективным ограниче-

нием для развития событийного туризма и влияет на итоговую позицию региона в рейтинге. 
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В 2025 году в борьбу за звание лучших туристических сувениров вступили производители из 

68 регионов России (ок. 80% общего количества участников рейтинга). Лидерами стали: Рес-

публика Башкортостан (147 проектов), Самарская область (86 проектов), Ярославская об-

ласть (85 проектов), Республика Хакасия (78 проектов), Кемеровская область (62 проекта). 

Анализ результатов лидеров блока (см. График 8) выявил две основные стратегии успеха. 

Первая —  лидерство в культурно-исторической сфере: регионы Санкт-Петербург - Ленин-

градская область, Республика Татарстан и Ярославская область заняли высокие места бла-

годаря объектам культурного наследия и сувенирным проектам. Вторая — преимущество 

в транспортной логистике: Хабаровский и Красноярский края, а также Иркутская область ком-

пенсируют относительно скромное культурное наследие высокой авиадоступностью. Реги-

оны, имеющие сбалансированно-высокие результаты по основным критериям – республика 

Карелия, Псковская и Архангельская область, попали в топ-10, несмотря на отсутствие меж-

дународного авиасообщения. 
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9. МЕТОДОЛОГИЯ 

9.1. Формирование выборки 

В исходный пул рейтинга включены все 89 регионов России и города, которые являются их 

административными центрами. Традиционно, в тандемах, объединенных общностью соци-

ально-экономических условий, оцениваются города федерального значения и их регионы-

спутники: Санкт-Петербург и Ленинградская область, Москва и Московская область, а также 

город Севастополь и Республика Крым. При этом результаты Москвы, как столичного реги-

она, обладающего большими ресурсными возможностями, не учитываются в итоговом рас-

пределении мест. 

Таким образом, в рамках настоящего исследование изучаются 86 регионов России и 85 из 

них ранжируются в интегральном рейтинге по 30 ключевым показателям, объединенным в 5 

тематических блоков. 

9.2. Описание методики 

Для построения рейтинга используется многофакторный анализ. Методика основывается 

на агрегировании различных показателей, характеризующих важнейшие факторы оценки со-

бытийного потенциала региона. Методология ранжирования направлена на решение таких 

стратегических задач, как определение ключевых факторов, влияющих на развитие региона 

как событийной дестинации, и оценке уровня их развития и степени интеграции в социально-

экономическую сферу в каждом регионе.  

Все используемые элементы методологии (прежде всего предлагаемые количественные ин-

дикаторы) прошли экспертную оценку и обсуждение с целью: 

• определения набора количественных индикаторов для каждого из пяти  предлагаемых 
направлений оценки деятельности регионов из общего разнообразия используемых 
индикаторов в международной и российской практике; 

• оценки значимости выделенных количественных индикаторов для модельной методо-
логии ранжирования и развития ивент индустрии в России, а также соответствия прин-
ципам надежности, доступности и релевантности; 

• тестирования модельной методологии ранжирования; 

• проведения дополнительной процедуры взвешивания индикаторов внутри каждого из 
пяти предлагаемых направлений. 
 

На основании полученных экспертных оценок выделены 30 показателей по 5 направлениям: 

1. Событийная инфраструктура – характеризует возможность региона принимать и про-
водить деловые мероприятия различных форматов. Оценивается: наличие конгрес-
сно-выставочных центров, мультиформатных площадок1, крупных конгресс-отелей, се-
тевых отелей, общий объем номерного фонда коллективных средств размещения. 

2. Продвижение региона как дестинации для проведения мероприятий – характеризует 
возможности региона по привлечению туристических потоков и событий различного 
уровня. Оценивается: наличие бренда региона, официальной программы продвижения 
региона, фактических результатов продвижения на российских и зарубежных 

 
1 Мультиформатная площадка – объект инфраструктуры, который, не будучи специализированным КВЦ, фактически исполь-

зуется для проведения мероприятий благодаря своим техническим, пространственным и эксплуатационным характеристи-

кам и продвигает свои услуги в этой области на рынке событийных услуг.  
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специализированных туристских мероприятиях, событийного паспорта региона2, а 
также наличие целевого интернет-ресурса3 и его посещаемость. Для оценки про-
граммы продвижения ежегодно формируется актуальный список российских и зару-
бежных мероприятий, участие в которых идет в зачет регионам. 

3. Меры поддержки событийной индустрии и институциональная инфраструктура – харак-
теризует условия для развития событийной отрасли, включая государственную под-
держку и деятельность специализированных организаций. Оценивается: наличие кон-
гресс-бюро, наличие туристско-информационных центров (ТИЦ), наличие политики по 
развитию ивент индустрии и событийного туризма и инструментов ее финансовой под-
держки, наличие в регионе компаний-членов профессиональных ассоциаций ивент ин-
дустрии, а также количество участников рейтинга НКБ.  

4. Опыт проведения крупных международных событий – характеризует привлекатель-
ность дестинации для организаторов мероприятий различного уровня.  Оценивается: 
опыт проведения за последние 5 лет и планируемые на 5 лет вперед крупных между-
народных событий (спортивных, культурно-зрелищных, деловых, правительственных), 
опыт проведения за последние 5 лет и планируемые на 5 лет вперед мероприятий 
международных ассоциаций, наличие регулярных событий  за последние 10 лет, а 
также выставочных мероприятий, отмеченных знаком РСВЯ. Также в рамках этого 
направления оценивается наличие лучших практик событийной индустрии на плат-
форме «Смартека», региональных календарей событий в области культуры, музыки, 
истории, спорта,  а также качественных событийных проектов4. 

5. Туристический потенциал – характеризует туристическую привлекательность и доступ-
ность дестинации. Оценивается: культурно-исторический потенциал (объекты, вклю-
ченные в списки ЮНЕСКО и Государственного свода особо ценных объектов культур-
ного наследия народов РФ),  транспортная доступность для международного и внут-
реннего  сообщения, количество региональных проектов, представленных в финале 
конкурса «Туристический сувенир».  

Оценка производится в баллах. У каждой группы показателей есть свой вес в общем рей-
тинге, установленный методом экспертной оценки (таблица 3). 
 
Таблица 3. Коэффициенты веса для каждого показателя 

№ ПОКАЗАТЕЛЬ 
ВЕС В ОБЩЕМ 

РЕЙТИНГЕ 
1 Событийная инфраструктура 0,3 
2 Продвижение региона как дестинации для проведения меро-

приятий 
0,2 

3 Меры поддержки событийной индустрии и институциональная 
инфраструктура 

0,2 

4 Опыт проведения крупных международных событий 0,2 
5 Туристический потенциал 0,1 

 
Источник: ВНИЦ R&C 

 
2 Событийный паспорт региона -  аналитический путеводитель, разработанный Национальным конгресс-бюро (НКБ), кото-

рый систематизирует и обобщает значимую информацию о регионе для его позиционирования и продвижения как места 
проведения событий. 
3 Под целевым понимается специализированный ресурс, созданный для продвижения дестинации как на внутреннем, так и 

на внешнем рынке. Обязательными критериями для данного ресурса является наличие полноценной версии на иностранном 

(английском) языке и регулярная актуализация контента. 
4 Проекты, представленные регионом в финале Национальной премии в области событийного туризма REA в отчетном 

году. 



 

© ВНИЦ R&C 24 

Каждая группа показателей состоит из определенного набора критериев, которые получают 

качественную или количественную оценку. Для критерия определена его доля в общем весе 

показателя. Все значения в рамках количественного критерия ранжируются (регион  

с наибольшим значением в рамках критерия получает ранг 1, далее – по убыванию). Итоговая 

формула расчета общего балла за критерий выглядит следующим образом: 

 

Общий балл по критерию =  
Вес критерия

𝑵 ∗ (𝑵 − ранг + 𝟏)
 

где N – количество регионов выборке 

Источник: ВНИЦ R&C 

 

При нулевом значении, характеризующем отсутствие оцениваемых параметров в регионе, 

критерий получает минимально возможный ранг в структуре рейтинга, равный N+1. 

Качественные критерии оцениваются в рамках бинарной шкалы. При наличии необходимых 

параметров и их соответствии требованиям, установленным для данного показателя, регион 

получает ранг 1, при отсутствии – ранг 0. Итоговая формула расчета общего балла за крите-

рий выглядит следующим образом: 

 

Общий балл по критерию =  ранг критерия ∗ вес критерия 

Источник: ВНИЦ R&C 
 

Далее приведено описание подхода к сбору данных и анализу каждого показателя. 
 

10.   СОБЫТИЙНАЯ ИНФРАСТРУКТУРА 

 
Цель оценки: определение возможностей дестинации принимать и проводить деловые ме-
роприятия различных форматов 
Вес показателя: 0,3 
 

 
КРИТЕРИЙ 

ДОЛЯ КРИ-
ТЕРИЯ В 
ОБЩЕМ 

ВЕСЕ 

ТИП КРИТЕРИЯ 
ОПИСАНИЕ КРИТЕРИЯ  
И ПРИНЦИП ОЦЕНКИ 

1.1. Наличие специа-
лизированных 
КВЦ 

0,09 количественный Количество специализирован-
ных выставочных и конгресс-
ных центров. 

1.2. Наличие мульти-
форматных пло-
щадок 

0,03 количественный Количество объектов инфра-
структуры, которые, не будучи 
специализированными КВЦ, 
фактически используются для 
проведения мероприятий бла-
годаря своим техническим, 
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пространственным и эксплуата-
ционным характеристикам и 
продвигают свои услуги в этой 
области на рынке событийных 
услуг. 

1.3. Наличие сетевых 
отелей 

0,045 количественный Количество отелей междуна-
родных и российских сетей5. 

1.4. Наличие кон-
гресс-отелей с за-
лом вместимо-
стью более 100 
человек  

0,09 количественный Количество отелей с залом от 
100 и более человек (театраль-
ная рассадка). 

1.5. Номерной фонд 
коллективных 
средств размеще-
ния 

0,045 количественный Число мест, числящихся по ин-
вентарным данным на конец 
года, для гостиниц и аналогич-
ных средств размещения,  
число мест (коек) по состоянию 
на месяц (день) их максималь-
ного развертывания для специ-
ализированных коллективных 
средств размещения. Источник 
данных: Росстат (по состоянию 
на период проведения исследо-
вания). 

 
 

11.   ПРОГРАММА ПРОДВИЖЕНИЯ РЕГИОНА КАК ДЕСТИНАЦИИ ДЛЯ 
ПРОВЕДЕНИЯ МЕРОПРИЯТИЙ 

Цель оценки: определение возможности региона по привлечению событий различного 
уровня и туристических потоков 
Вес показателя: 0,2 
 

 
КРИТЕРИЙ 

ДОЛЯ КРИ-
ТЕРИЯ В 
ОБЩЕМ 

ВЕСЕ 

ТИП КРИТЕРИЯ 
ОПИСАНИЕ КРИТЕРИЯ  
И ПРИНЦИП ОЦЕНКИ 

2.1. Официальные тер-
риториальные 
бренды в регионе 
(туристические и 
событийные)6  

0,0285 количественный Количество официально при-
знанных и продвигаемых брен-
дов.  В рамках рейтинга бренды 
малых городов, в отличие от 
брендов крупных территориаль-
ных образований (регионов, 
районов и групп районов, столиц 

 
5 В связи с уходом с российского рынка ряда крупных международных сетей оценивалось наличие, в первую очередь рос-

сийских сетей отелей федерального и региональных уровней, а также присутствие  сетей, которые продолжили работу в 
России. Отели, которые вышли из сетей и продолжили работу в автономном режиме под собственным брендом в расчете 
не учитываются. 
6 В качестве территориальных определяются бренды, которые позволяют четко идентифицировать территорию  как продукт 
с набором уникальных свойств. При этом территорией может оказаться регион в границах субъекта федерации или терри-
тория, не совпадающая в своих границах с административными, город - столицей региона или, напротив, один из малых 
городов. Событийные бренды – зарегистрированный бренд уникального мероприятия, которое проводится в регионе. 
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регионов) получают половин-
ные баллы (0,5 балла) в силу 
ограниченного масштаба их тер-
ритории. Событийные бренды, 
как и территориальные бренды 
крупных образований, получают 
1 балл каждый. 

2.2. Наличие утвер-
жденной про-
граммы продвиже-
ния  

0,0286 качественный Наличие утвержденной на 
уровне правительства реги-
она/города концепции или про-
граммы продвижения региона 
как туристической и/или собы-
тийной дестинации (да/нет) 

2.3. Наличие продви-
жения за рубежом 

0,0286 количественный Количество международных ту-
ристских и событийных выста-
вок за рубежом, в которых пред-
ставители региона принимали 
участие со стендами/коллектив-
ными стендами. Учитываются 
все зарубежные мероприятия 
событийной и туристской инду-
стрий, участие в которых заяв-
лено в официальных докумен-
тах, размещенных в открытом 
доступе 

2.4. Наличие продви-
жения на россий-
ском рынке  

0,0286 количественный Количество российских выста-
вок, в которых представители 
региона принимали участие со 
стендами либо активно участво-
вали в деловой программе. Пе-
речень выставок, включенных в 
оценку в 2025 г.: Путешествуй, 
EFEA, Интурмаркет, MITT, От-
дых, MICE EF, RBT&MA, Собы-
тие года. 

2.5. Отраслевые регио-
нальные интернет-
ресурсы 

0,0286 количественный Оценивается количество дей-
ствующих на момент проверки 
региональных отраслевых ин-
тернет-ресурсов. Двуязычный 
отраслевой интернет-ресурс 
считается дважды (как два ин-
тернет-ресурса). Каждая допол-
нительная языковая версия 
также считается как отдельных 
ресурс. 

2.6. Посещаемость от-
раслевых регио-
нальных интернет-
ресурсов 

0,0286 количественный Оценивается количество посе-
тителей за период (месяц) пред-
шествующий проверке. При 
наличии нескольких интернет-
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ресурсов считается их суммар-
ная посещаемость. 

2.7. Событийный пас-
порт региона 

0,0285 качественный Наличие событийного паспорта 
региона, разработанного Нацио-
нальным конгресс-бюро 
(да/нет). 

 

12. МЕРЫ ПОДДЕРЖКИ СОБЫТИЙНОЙ ИНДУСТРИИ И ИНСТИТУЦИО-
НАЛЬНАЯ ИНФРАСТРУКТУРА 

Цель оценки: оценка уровня административной координации всех участников рынка. 
Вес показателя: 0,2 
 

 КРИТЕРИЙ 

ДОЛЯ КРИ-
ТЕРИЯ В 
ОБЩЕМ 

ВЕСЕ 
ТИП КРИТЕРИЯ 

ОПИСАНИЕ КРИТЕРИЯ  
И ПРИНЦИП ОЦЕНКИ 

3.1. Наличие конгресс-
бюро  

0,04 качественный Наличие регионального кон-
гресс-бюро или организации, 
выполняющей аналогичные 
функции (да/ нет). 

3.2. Наличие турист-
ско-информацион-
ных центров (ТИЦ) 

0,02 количественный Количество туристско-информа-
ционных центров в регионе 

3.3. Наличие в регионе 
членов профессио-
нальных ассоциа-
ций в регионе 

0,02 количественный Перечень ассоциаций, включен-
ных в расчет показателя в 
2025г.: НКБ, РСВЯ, НАОМ, 
REMA, САД, СРО СВЗ. 

3.4. Количество компа-
ний в рейтинге 
Национального 
конгресс-бюро 
(НКБ) 

0,02 количественный Количество компаний от реги-
она в топ-20 рейтинга игроков 
рынка НКБ 

3.5. Политика в сфере 
развития событий-
ной индустрии и 
событийного ту-
ризма 

0,05 качественный Наличие утвержденной на 
уровне правительства реги-
она/города концепции или про-
граммы развития событийной 
индустрии в регионе (да/ нет). 

3.6. Целевая под-
держка развития 
событийной инду-
стрии и событий-
ного туризма в ре-
гионе 

0,05 качественный Наличие финансовых и нефи-
нансовых инструментов под-
держки мероприятий, привлека-
емых на территорию региона и 
потенциально способных при-
влечь туристов из других регио-
нов и стран (да/ нет). 

 

13. ОПЫТ ПРОВЕДЕНИЯ КРУПНЫХ МЕЖДУНАРОДНЫХ СОБЫТИЙ  
В РЕГИОНЕ 

Цель оценки: оценка степени привлекательности дестинации для организаторов мероприя-
тий различного уровня 
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Вес показателя: 0,2 
 

 КРИТЕРИЙ 

ДОЛЯ КРИ-
ТЕРИЯ В 
ОБЩЕМ 

ВЕСЕ 
ТИП КРИТЕРИЯ 

ОПИСАНИЕ КРИТЕРИЯ  
И ПРИНЦИП ОЦЕНКИ 

4.1. Крупные разовые 
международные и 
федеральные ме-
роприятия в реги-
оне, проведенные 
за последние 5 лет 
и планируемые на 
5 лет вперед 

0,04 количественный В 2025г периоды: 2021-2025 и 
2026-2030. Данные НКБ и регио-
нальных КБ. При оценке учитыва-
ются крупные события междуна-
родного масштаба: Олимпийские 
Игры, Универсиады, значимые 
спортивные чемпионаты, значи-
мые культурные события, между-
народные саммиты и форумы -
G8, G20, БРИКС, ШОС, АСЕАН и 
пр. Учитываются мероприятия 
офф-лайн, онлайн и гибридных 
форматов. Учитываются события 
федерального масштаба: круп-
ные ротируемые федеральные 
события. 

4.2. Наличие регуляр-
ных событий за по-
следние 10 лет 

0,04 количественный Официальные данные админи-
страции региона, Минэкономраз-
вития, а также данные Фонда 
Росконгресс.  Оцениваются регу-
лярные крупные события, прово-
димые без ротации. 

4.3. Выставочные ме-
роприятия со зна-
ком РСВЯ 

0,02 количественный Количество выставочных меро-
приятий, проводимых в регионе в 
отчетном году и имеющих знак 
РСВЯ (в т.ч. проходящие раз в 
два года; в этом случае выставка 
засчитывается и в том случае, 
если она не проходила в отчет-
ном году) 

4.4. Мероприятия меж-
дународных и рос-
сийских ассоциа-
ций в регионе, про-
веденные  за по-
следние 5 лет и 
планируемые на 5 
лет вперед  

0,04 количественный В 2025г периоды: 2021-2025 и 
2026-2030. База данных ICCA, 
региональных КБ. 
Оцениваются события в сегменте 
ассоциативных встреч. 
Учитываются мероприятия офф-
лайн, онлайн и гибридных форма-
тов. 

4.5. Присутствие реги-
она на платформе 
Агентства страте-
гических инициатив 
«Смартека» (собы-
тийная индустрия) 

0,02 количественный Количество привлеченных регио-
нальных практик, относящихся к 
событийной индустрии. 
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4.6. Региональный ка-
лендарь событий в 
области культуры, 
музыки, истории, 
спорта 

0,02 качественный Наличие в отчетном году регио-
нальных календарей событий в 
области культуры, музыки, исто-
рии, спорта (да/нет). 

4.7. Участие в Нацио-
нальной премии в 
области событий-
ного туризма REA 

0,02 количественный Количество участников премии, 
представляющих регион в фи-
нале. 

14.   ТУРИСТИЧЕСКИЙ ПОТЕНЦИАЛ 

Цель оценки: оценка туристической привлекательности и доступности дестинации  
Вес показателя: 0,1 
 

 КРИТЕРИЙ 

ДОЛЯ КРИ-
ТЕРИЯ В 
ОБЩЕМ 

ВЕСЕ 
ТИП КРИТЕРИЯ 

ОПИСАНИЕ КРИТЕРИЯ  
И ПРИНЦИП ОЦЕНКИ 

5.1. Культурно-истори-
ческий потенциал: 
Всемирное насле-
дие ЮНЕСКО  

0,0 количественный Количество культурных и природ-
ных объектов на территории реги-
она, включенных в перечень объ-
ектов ЮНЕСКО. 

5.2. Культурно-истори-
ческий потенциал: 
Государственный 
свод особо ценных 
объектов культур-
ного наследия 
народов РФ 

 количественный Количество культурных и природ-
ных объектов на территории реги-
она, включенных в единый банк 
документов и материалов об 
особо ценных объектах культур-
ного наследия народов РФ. 

5.3. Внешняя транс-
портная доступ-
ность  

0,0 количественный Количество направлений в зару-
бежные страны, в которые есть 
регулярные прямые авиарейсы из 
региона по данным зимнего рас-
писания аэропортов в 2025г. По-
казатель применяется в расчете 
на 100 000 населения региона. 

5.4. Внутренняя транс-
портная доступ-
ность 

 количественный Количество направлений в другие 
субъекты РФ, в которые есть ре-
гулярные прямые рейсы из реги-
она по данным зимнего расписа-
ния аэропортов в 2025г. Показа-
тель применяется в расчете на 
100 000 населения региона. 

5.5. Участие во Всерос-
сийском конкурсе  
"Туристический су-
венир" 

0,0 количественный Количество участников конкурса, 
представляющих регион в фи-
нале. 
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15.   РАСЧЕТ ИНТЕГРАЛЬНОГО ЗНАЧЕНИЯ РЕЙТИНГА 

Интегральное значение рейтинга рассчитывается как сумма итоговых баллов по каждой из 5 

групп показателей. Полученные значения ранжируются в порядке убывания. Если несколько 

дестинаций получают одинаковое количество баллов в интегральном рейтинге, они оценива-

ются как однозначные.  

 

 
 


